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Lucien Georgelin :
‘léegumes a tartiner pour I’aperrtnf

- 12 références
Cette nouvelle gamme de légumes
a tartiner (2€) destinée a |'apéritif
compte 12 références mariant des
légumes peu connusentartinables
(carottes, courgettes, artichaut..) a
des épices (curry, cumin, muscade,
coriandre...). Au menu, “Tapenade
noire”,"Houmous” et 10 autres bap-
tisés “Délice de..” : “courgettes aux
4 épices”, “carottes au cumin”,
“tomates confites”, “céleri 3 la
coriandre”, “artichaut au basilic”,
“Forestieren persillade”, “olives concas-
sées”, “poireauxala muscade”, petit
poisfagonguacamole”,“aubergines
au curry “. La gamme est proposée
en pot de 100g (éti-
quette colorée) avec
une large ouverture
pourfaciliter I'utilisa-
tion.Qualifiéedatterative saine aux
produits salés (crackers, extrudés et
graines...), la gamme affiche 200 2
300Kcal pour 100g. Le lancement
(avec présentoirs) s'accompagne
duneréductionimmeédiatedeo40€
par pot jusqu'au 30 septembre. 3
Francais sur 10 prennent I'apéritif

chezeuxaumoins unefois parmois -

selonle Credog rappelle Lucien Geor-

gelin qui précise que ses produits
peuvent aussi étre associés a des
patesouétre utilisésenfonddetartes,
- LaPME a été créée il y a 30 ans par
- lactuelPDGLucien Georgelin quisest
. lancédanslatransformationdes fruits
- issusdesafermedeto hectares Aujour-

en accompagnement de légumes
Crusou en verrines.

L'entreprise

Base a Virazeil (47), Lucien George-
lin affiche un taux de croissance
moyen de 20* depuis 10 ans grace

a ses confitures et compotes plein

fruits cuites au chaudron, ses confi-
series traditionnelles et ses spécia-
lités du sud ouest (terrines, plats

Lul:!en Georgelin

cuisinés, foies gras). Au total plus de
400 produits sous lesmarques Lucien
Georgelin, Jean Ciron, Saveurs bio
au chaudron et Ethikéco.
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- -Pots: 11 millions
- -Verrines: 1 million
L’histoire

d'hui, ses confitures sont toujours
fabriquées dans un chaudron en
cuivre...En 1990, Lucien Georgelin
rachéte une confiserie de bonbons
traditionnelsaBrive Puis'histoires‘ac-
célére en 1992 grace au « Prix de la
tradition» du Sial pour un « Dessert
depommeau caramel etau beurre ».

- Déslors, ses confitures sont référen-
.~ cées chez Monoprix sous la marque

Gaultet Millau.L'usines'agrandit de
2 000 v, Auchan, Carrefour, Conti-
nent, Cora sont également convain-
cus.En1998 Luden Georgelinrachéte
laconserverieJean Cirona Eymet (24)
spécialisée dans les plats cuisinés. A
partirde 2001,il profite de I'essor des
MDD qualitatives (« Escapades gour-
mandes »,«I\Iosrégionsontduialent »,
« Patrimoine gourmand », « Mono-
prix bio », « Monoprix gourmet »). A
partir de 2005, Lucien Georgelin se
développedans!'ultrafrais,l'équitable
avec la marque Ethikeco, I'exporta-
tion, la RHD, snacking. Pour 2010, la
PME cible la certification IFS.




